

Социальная реклама - это всегда вопрос к обществу, к каждому из нас; просьба задуматься, оглянуться, набраться смелости посмотреть в глаза людей, судьбы которых не самые простые, в силу сложных жизненных обстоятельств, болезней, или, возможно, простого человеческого безразличия. 

В жизненной суете, мы так зациклены на ежедневных задачах и проблемах, что порой не успеваем больше ничего, кроме ежедневных попыток построения собственного благополучия. А ведь каждый из нас в детстве хотел стать большим сильным волшебником и сделать этот мир добрее.  Но все больше забываем об этом. Так чего же не хватает, чтобы реализовать эту простую детскую мечту, порыв?  Средств, времени, волшебной палочки великого Дамблдора? 

 Социальная реклама – помогает понять, как сделать теплее, добрее каждый день, без пункта в ежедневнике " Пятница, 11:00 - Спасти мир ”.  Очень красочно и эмоционально точно, говорит об этом, рекламный ролик  швейцарского креативного агентства Jung von Matt/Limmat, в рамках акции «Будь ближе», которую проводила ассоциация по защите инвалидов Pro Infirms 

Он не требует дополнительных разъяснений, кроме одного – так должна выглядеть социальная реклама. Реклама, которая убирает границы и преграды, донося зрителю самое важное и вытаскивая наружу, то человечное, что есть в каждом из нас.

 Социальная реклама может быть разной, но очень часто она выглядит как страшный пример, которому не стоит следовать. Как ряд ужасающих картинок, которые шокируют детей и взрослых. Реклама в считанные минуты переносит ощущения безысходности, ужаса последствий, боли и страданий на зрителя. И в основном все слоганы сводятся к тому, что если ты не хочешь чтобы это произошло с тобой , не делай … не поступай…не употребляй. 

О том как работает такая реклама, можно много спорить. Она имеет определенный эффект на конкретных сегмент людей, и она имеет место быть. Но давайте помнить что частица НЕ обычно  мало срабатывает в цель. И задавая себе вопрос, что я бы хотел видеть по телевизору – пример для подражания или антипод, я, пожалуй, выбираю первый.

  Все в наших руках. Мы делаем выбор каждую секунду, и это не остается незамеченным: 

- выбирая фильм сейчас на определенном канале, мы заявляем о своем предпочтении.    Если это примитивная мелодрама, то будьте готовы смотреть их ближайшие несколько лет, на всех каналах.  

- выбирая образ жизни сегодня – мы создаем свою жизнь,  и влияем на жизнь наших   близких, друзей, являясь  лучшей рекламой, примером для подражания окружению. Все зависит от того, чем мы наполним этот день, нашу жизнь.  

 Давайте выбирать качество жизни, отношений, информации, которую нам предлагают.  Наш выбор может воспитать хороший вкус, моральное поведение, добрые фильмы и рекламу  «Будь ближе», или…. что-то другое, главное помните, это только ваш выбор здесь и сейчас.


